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4月8日，中国科学院在
上海发布“磐石·禹衡碳核算
大模型”1.0版。这是全球首
个覆盖生产端、消费端及自然
源的全景式碳排放核算系统，
标志着中国在碳排放核算领
域取得重大技术突破。
碳排放核算是国际气候

履约的重要依据，是国际碳定
价的重要基础，是做好碳达峰
碳中和工作的重要前提。由中
国科学院上海高等研究院牵
头打造的“磐石·禹衡”大模
型，以中国科学院牵头开发的
“磐石科学基础大模型”为基
座，在技术架构上构建了数
据、算法、算力三层支撑体系。
模型提供320亿参数的垂直
领域大语言模型和智能数据
库接口，开发了工业流程模
拟、贸易碳转移核算、生命周
期评价、自然源核算及不确定
性分析等5个专用智能体，能
够自主完成产品碳足迹自动
化核算。
依托208TB多格式碳数

据集，模型已初步实现国别级

高精度碳全息图谱。以2022
年为例，在科学公允的新核算
体系下，中国、美国、日本的温
室气体排放量相较于传统
IPCC生产端核算结果分别
调整了-17.7%、+15.2%和+
7.2%。大模型还发现，欧盟碳
边境调节机制（CBAM）的默
认排放因子系统性地高估了
中国产品的实际排放水平，凸
显了提升核算精度、采用本土
化因子的必要性。

同时，模型精准核算了
中国绿色产品的全球减排贡
献：2024年出口的风机和光
伏产品，生产阶段产生约
200万吨碳排放，却在运行
阶段为全球贡献了约3.5亿
吨碳减排收益。

研究团队表示，将持续迭
代该模型，形成具有自主知识
产权的算法、数据和报告，为
中国国家温室气体清单编制、
全国碳市场建设、重点产业绿
色转型及国际碳政策应对等
重大需求提供支撑。

郜阳 张依文

秀场内外
走出增长新路径

1988年诞生于法国巴黎的时
尚品牌梅森·马吉拉此前从未离开
欧洲办秀，但是今年它来到了上海。
传递的信号再明确不过，在全球时
尚品牌寻找回暖路径之际，马吉拉
“押宝”中国市场。
“仅仅开店是不够的，因为现在

的消费者十分独立，不盲目跟随潮
流，你必须先跟消费者对话。”梅森·
马吉拉首席执行官盖塔诺·斯丘特
的话，道出了国际品牌偏爱上海的
核心原因——上海时装周不仅是品
牌亮相的舞台，更是它们在中国乃
至亚洲解锁市场潜力、开启增长新
路径的一把“钥匙”。
除了远道而来的国际品牌，上

海时装周的发布日程上，也不乏众
多中国知名品牌的身影。即便早已
在全国布局成熟门店与销售渠道，
它们依然从各地奔赴上海时装周，
进行首秀、首发。如泳衣品牌BE范
德安，首次参加上海时装周举办发
布秀，从单一泳衣赛道延伸至度假

服饰，带来品牌全新“高定”系列的
首秀。“上海是国内品牌出海的‘桥
头堡’，我们希望借由上海时装周向
国际市场传递品牌的新形象。”范德
安品牌创始人王娜说。
中国民族时尚品牌EP雅莹则

是连续两年在上海时装周举办大
秀。“上海拥有中国审美最多元、对
创意最包容的消费人群。任何新的
商业模式，只有在上海验证成功了，
才有可能复制到全国其他地方。”雅
莹品牌负责人表示，上海时装周为
品牌提供了绝佳的试水场，成功的
新品首发和限定系列，不仅能精准
触达目标客群，甚至成为撬动区域
增长的杠杆支点。
作为“首发经济”高地，上海的

魅力有数据为证：今年1—2月，上
海社会消费品零售总额同比增长
7.2%，其中服装服饰消费增长
11.7%，均大幅高于全国平均水平。

就在本季时装周期间，上海市商务
委还发布了“首发上海”4.0版政
策，以制度创新、资金支持、保障配
套，助力品牌将秀场声量转化为市
场销量。

新场景中
更需主动新作为

近年来，来到上海时装周的买
手、设计师与时尚从业者等，并不只
聚焦于时装周现场，常常还会规划
一场CityWalk。
上海时装周缘何能够成为城市

的引流器？通过全新的“定制式”合作
模式，上海时装周持续打造沉浸式消
费新场景，不断提升自身吸引力。
例如，今年举办的首届新浪潮

时尚大赛，邀请6位入围设计师在
城市空间完成定制化呈现，将创意
设计转化为可体验的消费场景与品

牌空间。FengChenWang品牌创
始人王逢陈，凭借在外滩源仁记洋
行开设的创意快闪店，获得“年度创
意人奖”。
立于百年历史建筑中，快闪店中

保留了历史文化的痕迹。一进门映入
眼帘的便是一柜来自福建的精品茶
包，消费者可以购买，也可以现场试
喝。“这家快闪店可以看作品牌未来
首店的雏形。”王逢陈说，后续还会推
出不同主题的对谈、手工艺工坊活动
等，希望将这里打造成一个融合文
化、体验与零售的综合空间。
上海时装周还通过与全城时

尚地标合作，将潮流消费热潮延伸
至更多区域，并延长其持续时间。3
月27日至4月6日，尚街LOFT举
办2026上海时装定制节；4月6
日，永源路启动新一季上海时尚周
末；4月11日至12日，上海新天地
2026春夏风尚季将串联时装走

秀、打卡装置与消费体验。与此同
时，新天地全域商户将共同推动
“票根经济”，观众凭秀场票根可享
专属消费礼遇。

4月2日，在上海东方枢纽国际
商务区发布的“全球时尚产业指数·
时装周活力指数（2025）”显示，上
海时装周在全球八大样本时装周中
位列第四。不过，在取得亮眼成效的
同时，也必须看到，对比巴黎、米兰、
伦敦等历史悠久的国际时装周，上
海时装周仍有进步空间。
一方面，上海时装周仍需强化

创意话语权，打造“东方设计风向
标”。巴黎靠百年工坊和历史沉淀定
义奢华，米兰靠工艺与商业平衡引
领市场，伦敦靠扶持新锐保持创意
活力。上海时装周若要在全球时尚
版图中获得更牢固的地位，需要围
绕“东方美学”建立一套有国际说服
力的审美体系和话语标准，而非仅
跟随西方潮流节奏。目前，上海时装
周在“新中式”和“东方美学”方面已
有尝试，未来可加入更多类似品牌，
持续深耕，进行更广泛的文化输出。
另一方面，建立分梯度扶持体

系，破解独立设计师生存困境。中国
独立设计师经历“黄金十年”后，迈
入下一发展阶段，扶持体系应从“数
量覆盖”转向“质量深耕”，按照品牌
发展阶段建立孵化期、成长期、成熟
期的分层支持计划，在资金、供应
链、渠道、国际化等方面匹配差异化
资源。帮助设计师在保持创意独特
性的同时，解决“成本、库存、渠道”
等现实问题。
从创意引领、产业扶持等维度

持续发力，进一步夯实核心竞争力，
相信上海时装周未来可期，也能成
为越来越多国际时尚人士来到上
海、感知上海、喜欢上海的新理由。

叶宇

上海淮海中路一家咖啡店外排
起长队，队伍里有不少外国面孔。他
们慕名而来，只为品尝一杯有“软萌
小羊”拉花的抹茶拿铁。小小一杯饮
品火出圈，展现出的是上海对全球
游客的吸引力。根据最新数据，截至
4月7日，上海机场边检站今年在浦
东国际机场查验的入出境外籍人员
突破300万人次，同比增长24%。
这300万人次里，旅游观光占比

高达六成，商务交流占比近两成，折
射出中国市场持续释放合作机遇；此
外，来文化交流、留学深造、探亲访友
的也十分普遍，入境目的丰富多样。
从外籍客源地来看，韩国、日

本、俄罗斯、泰国、美国位居前五位，
东亚、东南亚及欧美客源共同构成
入境主力。在浦东国际机场边检出
境大厅，准备回国的韩国旅客金女
士说：“这是我今年第二次来上海
了，周五下班和同事飞来过周末，逛

了迪士尼和武康大楼，我们跟着社
交媒体上的攻略找到了很好的拍照
机位，往返都很方便顺畅。”

入境热度持续走高，离不开便
利政策和城市魅力的双重加持。自
2月17日起，中国先后对加拿大、英
国等国实施单方面免签政策，目前
单方面免签“朋友圈”已覆盖50国，
240小时过境免签政策适用国家拓
展至55国。统计显示，在今年入出
境的外籍人员中，通过免签及过境
免签政策入境的人员占比已超六
成，成为拉动客流增长的核心引擎。

另一方面，上海深入推进文商
旅体展融合发展，作为国际大都市
的综合吸引力持续提升。今年一季
度，F1中国大奖赛、中国家电及消
费电子博览会（AWE）等国际顶级
赛事与展会接连举办，成为吸引外
籍人士入境的新增长点。自3月8
日以来，浦东机场口岸入境外籍人

员数量持续处于高位，连续21天单
日入境外籍人数突破2万人次。

面对高位运行的客流，上海机
场边检站多措并举，以精准、高效、
暖心的服务保障口岸畅通，一方面
边检机关深化与机场集团、航空公
司的协同配合，通过自主研发的“精
准勤务辅助系统”实时监测航班与客
流数据，在高峰时段动态调整警力部
署，提前增开查验通道，缩短旅客候
检时间；另一方面，上海机场边检站
率先实行外国人分区分类查验，全面
推广外国人入境卡网上填报，进一步
提升外籍人员通关速度，今年以来累
计为超110万人次旅客提供24小时
直接过境免办边检手续的便利。

从淮海中路一杯网红饮品到浦
东机场口岸300万入境客流，上海
正以更开放、更便利、更有温度的姿
态，持续汇聚全球人气，稳步打造
“中国入境旅游第一站”。 李宇航

“入境游第一站”聚全球人气
浦东机场口岸今年入出境外籍人员已破300万人次，免签人员占比超60%
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立于东西方文化交汇潮头，时尚地标联动不断演化出新消费场景

上海时装周，全城皆是“伸展台”

▲ 在新天地秀场，模特在展示法国国际高端女装品牌MarieElie服饰
� 在新天地秀场发布厅，观众以时装周标识为背景拍照留影 庄毅 摄

春风沉醉之中，一连串时尚盛事在申城上演。近日，作为上

海时装周的收官活动，国际时尚品牌梅森·马吉拉2026秋冬系
列在上海发布全球首秀，秀场内外星光璀璨。翌日，梅森·马吉拉

“创艺之道：高定时装展”接棒启幕，58套高级定制造型亮相雁
荡路，盛放的樱花树下人头攒动……

立于东西方文化交汇的潮头，这正是上海时装周独一无二的

魅力所在。通过一个星期密集的品牌发布秀等活动，全城多个时

尚地标联动，不断演化出新的消费场景，吸引海内外品牌、时尚从

业者、市民游客齐聚申城，共享一场春日里暖意融融的消费盛宴。

数据显示，2026秋冬上海时装周举办期间，新天地区域整
体客流同比提升10%，营业额同比提升25%。其中，靠近秀场的
新天地湖滨道客流同比提升55%；新天地东台里日均销售额环
比上月提升18%，累计客流达到18万人次。

� 法国品牌梅森·马吉拉在

雁荡路举办展览，集中展出

1989年至2025年间的58套
高级定制造型 图 新华


